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Stowarzyszenie
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Szanowni Panstwo,

Po wielu miesiacach staran Stowarzyszeniu Pszczelarzy Zawodowych udalo si¢ uzyska¢ unijne
dofinansowanie do programu promocji miodu 1 produktow pszczelich w ramach unijnego programu
wsparcia wybranych sektoréw przetworstwa rolno — spozywczego.

Zgodnie z zatozeniami i celami Wspoélnej Polityki Rolnej Unia Europejska przywiazuje duza wage do
promocji zywnosci. Ze wzgledu na duza roznorodnos$¢ produktow wprowadzanych na rynek, przedsigbiorcy
sa zmuszani do podejmowania dzialan promocyjnych i/lub informacyjnych, w celu komunikowania si¢ z
rynkiem. Komunikowanie to polega na przekazywaniu (za pomoca réznych dziatan) informacji o produkcie,
ksztattujacych potrzeby nabywcow i wptywajacych na popyt. W obliczu rosnacej konkurencji na rynku,
konsumenci oczekuja jasnych i wyczerpujacych informacji na temat jakosci oraz pochodzenia produktu
rolnego lub artykutu spozywczego, jego wewnetrznych cech, metod produkcji, warto$ci zdrowotnych i
odzywczych itp. Jednym z podstawowych sposobow realizacji polityki informacyjnej i promocyjnej we
Wspolnocie Europejskiej jest wspieranie / wspolinansowanie kampanii, ktorych gldownym celem jest
wzmacnianie wizerunku produktow wspdlnotowych w oczach konsumentow poprzez rzetelne, obiektywne
informowanie o nich a w konsekwencji wywotanie wzrostu popytu na nie. O wspotfinansowanie programow,
tj. kampanii promocyjnych lub informacyjnych moga ubiegaé¢ si¢ organizacje branzowe zrzeszajace
producentdw oraz organizacje migdzybranzowe zrzeszajace producentow, przetworcow i dystrybutorow,
reprezentatywne dla danej branzy. Dofinansowanie dziatan promocyjnych i informacyjnych, w przypadku
zgloszenia programu przez powyzsze organizacje, wynosi maksymalnie 80% faktycznie poniesionych
kosztow netto (maksymalnie 50% ze $srodkéw UE, 30% z budzetu krajowego, minimum 20% stanowi wktad
wlasny organizacji).

Celem programu finansowanego ze $rodkéw unijnych jest doprowadzenie do wzrostu popytu na
produkty objete wsparciem, poprzez m.in. zachgcanie do ich konsumpcji, wzmacnianie wizerunku
produktow w oczach konsumentéw oraz uswiadomienie ich, ze produkty te maja okreslone cechy
oraz wewngtrzne zalety gwarantujace ich wysoka jakoscé.

Obecnie w Polsce — na zasadach wyzej opisanych - realizowany jest program ,,Oryginalnos¢ pod ochrong”
ktorego zadaniem jest przedstawienie zasad rejestracji unijnej produktow regionalnych. Realizowany jest
takze projekt promocyjno — informacyjny pt. ,,Mrozonki pelne natury” dotyczacy promocji mrozonych
warzyw 1 owocow na rynku polskim.

W ramach programu nie mozna promowac ani poszczegolnych firm jak i jednostkowych marek handlowych.
Zatwierdzony przez Komisje¢ Europejska projekt programu ,,Zycie miodem stodzone” opiewa na warto$é
ponad 2, 5 mln ztotych.
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Wdrozenie programu wymaga zgromadzenia Srodkow finansowych zaré6wno na pokrycie wkitadu wiasnego
jak 1 konieczno$¢ zapewnienia stosownego zabezpieczenia w wysokosci

15 % rocznego budzetu programu (180 tys zI) wymaganego przez Instytucj¢ Posredniczaca, ktéra w Polsce
jest Agencja Rynku Rolnego.

Zgodnie z obowigzujacymi przepisami Wspolnota Europejska zwraca do 50% rzeczywistych kosztow netto
programéw, na ktére zawarto umowy. Umowy podpisywane sa z odpowiednimi wiladzami krajow
cztonkowskich (w przypadku Polski — Agencja Rynku Rolnego), ktére dodatkowo zwracaja do 30% tych
kosztow. Wynika stad, Ze organizacje proponujace program moga go zrealizowac inwestujac min. 20% netto
jego wartosci.

Programy podzielone sa na lata realizacji, a te z kolei na okresy trzymiesi¢eczne (kwartaly) liczone od
momentu podpisania umowy. Rozliczenia kampanii nastepuja po zakonczeniu tych kwartatlow, a zwroty
dotycza jedynie dziatan optaconych w ich trakcie. Stowarzyszenie musi zatem najpierw zaplaci¢ za faktury,
ktore nastgpnie przedktada do rozliczenia Agencji Rynku Rolnego. W przypadku, gdy wszelkie dokumenty
niezbedne do obliczenia doptaty zostana ztozone do ARR, wyptata nastapi po uptywie 60 dni. Oznacza to, ze
konieczne jest zainwestowanie czgsci wlasnych $rodkow przynajmniej w pierwszym i drugim kwartale, a
pierwsze doptaty (zwroty) uzyska si¢ na poczatku trzeciego.

Takie zasady rozliczania programu (wynikajace z zasad unijnych) nakladaja na branz¢ pszczelarska
konieczno$¢ zgromadzenia znacznego kapitatu niezbednego dla wdrozenia programu. Nalezy tez pamigtac,
iz $rodki unijne rozliczane sa w kwotach netto, a zatem nie obejmuja podatku od towarow i ustug (VAT). Wg
wstegpnych ocen zgromadzenie kapitatu rzgdu 1mln — 1,2 mln zt pozwoli realizowa¢ program i rozliczy¢ go —
przy zalozeniu Scistej wspotpracy z wybrana agencja reklamowa oraz Agencja Rynku Rolnego.

Zgodnie z zatwierdzonymi przez Komisj¢ Europejska warunkami kampania promocji miodu i produktow
pszczelich winna rozpoczaé si¢ w czwartym kwartale 2007 r i ma trwacé przez 2 lata. Stowarzyszenie
sktadajac wniosek zobowiazane bylo wczesniej do przeprowadzenia przetargu, wylonienia firmy
obstugujacej program oraz uzgodnienia sposobu i harmonogramu jego realizacji, w tym szczegotowych
dziatan w ramach poszczeg6lnych kanatow przekazu. Z harmonogramu rozliczania srodkow wynika, iz w 1
roku warto$¢ programu wynosi¢ bedzie blisko 400 tys EURO, zas w drugim ponad 280 tys EURO.

Zasada programu jest jak juz wyzej wskazano promocja calej branzy, nie za$ poszczegdlnych produktow. W
konsekwencji w ocenie Stowarzyszenia w finansowaniu wkladu wiasnego projektu winna bra¢ udziat cata
polska branza pszczelarska, niezaleznie od przynaleznosci czy tez nie do okreslonego zrzeszenia.

Stowarzyszenie Pszczelarzy Zawodowych nie bedac w stanie pokry¢ wszelkich koniecznych kosztow
zwiazanych z realizacja projektu rozpoczegto rozmowy z producentami i przetwdrcami miodu celem
powotania konsorcjum dla zgromadzenia stosownych srodkow. Taki sposob dziatania zostatl zaaprobowany
przez Komisj¢ Europejska.

Do programu przystapity juz nastepujace firmy deklarujac nastgpujace kwoty: Huzar spotka z 0.0 — 150 tys.
zt, Gospodarstwo Pasieczne Sadecki Bartnik- 150 tys zt , Bartnik — Pasieka spotka z 0.0 — 150 tys zl, Corpo
— 100 tys. zt , Mazurskie Miody — 25 tys. zt , Roztoczanski Zwiazek Pszczelarski — 25 tys. zt, Apis-Lublin —
40 tys. zk. Stowarzyszenie uzyskalo takze zapewnienie uczestnictwa w projekcie od Polskiego Zwiazku
Pszczelarskiego (gdzie Prezydent Tadeusz Sabat zadeklarowal wptate 150 tys. zt) jak réwniez szeregu kot i
zwiazkow pszczelarzy w Polsce oraz wielu drobnych przedsigbiorcow dziatajacych w branzy i dla branzy
pszczelarskiej jak od Pana Krzysztofa Loca deklarujacego wptatg 5 tys. zk. 1 Pani Marii Ggbali deklarujacej 4
tys. zt.

Firmy i organizacje, ktore zglosity juz akces do programu przyjety projekt umowy konsorcjum, ktora zostata
takze przedstawiona Agencji Rynku Rolnego.

Koniecznos¢ rozpoczgcia wdrazania programu czyni niezbednym ustalenie zasad wptat $rodkow
finansowych. Starali$my si¢ w tym wzgledzie mie¢ na uwadze pozycj¢ rynkowa jako wymierny wskaznik
okreslajacy przewidywane korzysci dla poszczegodlnych przedsigbiorcow. Na spotkaniu w Pszczelej Woli w
dniu 10 sierpnia 2007 przyjelismy, ze firmy zajmujace si¢ konfekcja miodéw — jako bezposrednio odnoszace
korzys$¢ z dziatania programu winny wnies$¢ optatg w wysokosci 0,7% rocznego obrotu, firmy zajmujace si¢
wytwarzaniem i sprzedaza miodu pitnego — w wysokosci 0,4% rocznego obrotu, za$ firmy sprzedajace sprzgt



pszczelarski i leki — 0, 25 % obrotu. Hodowcy matek winni natomiast ui§ci¢ optate w wysokosci 0,50 zt od
wyhodowanej matki, natomiast pszczelarze 1 zt — od rodziny pszczele;j.

Unijny program jest ogromna szansg dla wszystkich pszczelarzy na poprawe warunkéw funkcjonowania, na
zwigkszenie sprzedazy i popularyzacj¢ miodu a takze pszczelarstwa. Winno by¢ zatem naszym wspdlnym
celem by program ten udato si¢ przeprowadzi¢. W przypadku porazki Polska nie miataby w przysztosci
zadnych szans na pozyskanie unijnych $rodkow dla sektora pszczelarskiego. Nalezy wskaza¢, iz w ramach
tego mechanizmu wspierania rynku krajowego cztery najwigksze kraje ,,starej Unii” uzyskaty facznie ponad
52 mln EURO w ramach wnioskéw sktadanych w latach 2004 i 2005 na poszczegolne branze. W warunkach
coraz latwiejszej wymiany handlowej w ramach Unii Polska nie moze pozwoli¢ sobie na brak prowadzenia
dziatan promocyjnych dotyczacych polskich produktow wytwarzanych przez polskich producentow.

Kwote okreslona powyzej prosimy wptaci¢ w terminie do 10 wrzesnia 2007 od dorgczenia niniejszego pisma
na utworzony specjalnie dla potrzeb rozliczenia programu rachunek bankowy

nr: 06 1500 1298 1212 9004 1224 0000

Po rozliczeniu programu, w przypadku gdy pozostana wolne $rodki pieni¢zne uczestnicy konsorcjum
zdecyduja o ich dalszym przeznaczeniu. Mozliwy jest takze zwrot §rodkéw finansowych w proporcji do
whniesionego wktadu po catkowitym rozliczeniu programu.

Jednoczesnie informujemy, iz w przypadku braku uczestnictwa w finansowaniu projektu branzowego
zaro6wno Stowarzyszenie jako organizacja, jak i czlonkowie konsorcjum wezma fakt ten pod uwage. Nie jest
bowiem dopuszczalne by z projektu ogdlnobranzowego korzystaty, cho¢by w posredni sposob, takze
podmioty, ktore nie zaangazowaly si¢ w jego realizacje. Staloby to bowiem w oczywistej sprzecznosci z
zasadami, ktore staly si¢ podstawa rozdzielania $rodkéw unijnych dla poszczegdlnych branz w krajach
cztonkowskich Unii Europejskie;j.

Wierzymy, ze majac na wzgledzie dobro polskiego pszczelarstwa, zmuszonego do ostrej rywalizacji z
silnymi kapitatowo firmami zachodnimi wezma Panstwo udziat w naszym wspdlnym programie. Prosimy o
odestanie przestanej Panstwu deklaracji na adres:

STOWARZYSZENIE PSZCZELARZY ZAWODOWYCH
ul. Stoneczna 48, lokal nr 2.
10-711 Olsztyn
tel. 089/523-38-67, fax. 089/524-02-88

do dnia 10 wrzes$nia 2007. Jej ztozenie oznacza¢ bedzie Panstwa udziat w projekcie na warunkach opisanych
w przestanej Panstwu umowie konsorcyjnej. Od daty przestania deklaracji bgda Panstwo na biezaco
informowani o kolejnych etapach projektu, datach i sposobach ich realizacji.
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